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1.960.223 T1atal Impression

(n. complessivo delle yolte che i tweet sono stati visti)

Eventa Live + Differita ltalia |



Radioitalialive domina il ranking social del 28 Maggio 2015

Ranking per n° di tweet Ranking per Unique audience*
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Amici - Show
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Otto e mezzo

*n. di persone esposte almeno a un tweet

Fonte: elaborazioni GroupM su dati Nielsen Twitter TV Ratings — esclusi sport



Sconfina nella settimana (25-31 maggio), conquistando il podio assieme agli
altri programmi musicali

Ranking per n° di tweet Ranking per Unique audience
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The Voice of Italy The Voice of Italy
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RadioltaliaLive - Il concerto 2015 RadioltaliaLive - Il concerto 2015
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Televisiva
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Harry Potter e il prigioniero di

Azkaban Virus - Il contagio delle idee

Aspettando RadioltaliaLive - Il

Top DJ
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- Aspettando RadioltaliaLive - Il
Uomini e Donne
concerto

Uomini e Donne Shark Tank - Idee di business

Virus - Il contagio delle idee Uomini e Donne
Signore e Signori Al Bano e

Amici di Maria De Filippi Romina Power

Fonte: elaborazioni GroupM su dati Nielsen Twitter TV Ratings — Settimana 25-31
Maggio 2015 — esclusi sport e tg



E si posiziona nella top 3 di Maggio e tra i migliori eventi della stagione

Maggio

Ranking per Unique Audience (media episoio)

50.000 100.000150.000200.000250.000
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Expo 2015
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o

Gennaio — Maggio 2015
Ranking per Unique Audience (media episodio)
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Festival della Canzone Italiana

Eurovision Song Contest 2015

Concerto del Primo Maggio 2015

Amici - Serale

Expo 2015

L'isola dei famosi

lo leggo perché...

Scherzi a parte

RadioltaliaLive - Il concerto 2015

55° Premio Tv 2015 - Premio Regia
Televisiva

Fonte: elaborazioni GroupM su dati Nielsen Twitter TV Ratings — esclusi sport e tg



Grazie a Rilive |'# ufficiale e ai tanti altri # diffusi spontaneamente nel
corso della serata

Tweets live contenenti I’hashtag ufficiale
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Fonte: elaborazioni GroupM su dati Nielsen Twitter TV Ratings
— Per il 2014 la fonte e Blogmeter



Nek e Mengoni gli artisti con il pid alto livello di engagement

Post scritti da Radio Italia il 28 Maggio Tweet scritti da Radio Italia il 28 Maggio

m Durante il concerto 123 Iweet

H Nel resto del giorno

23 post

i Radio Italia solomusicaitaliana Rodio
Nia”

fudog, Radio Italia
[

Grazie @mengonimarco ...perfetto ed
essenziale :) #rilive e #wowrilive

“Se guardandoti negli occhi sapessi dirti basta ti guarderei...” Nek
Official - SeTelefonando #rilive vrilive

Post pil
engaging!

Tweet pil
engaging!

Azioni =

Fonte: elaborazioni GroupM su dati Twitter Analytics
e Facebook insight



Mengoni & anche il pill engaging su Instagram

Post scritti da Radio Italia il 28 Maggio

W Durante il concerto

H Nel resto del giorno

18 -

‘
{fdog) radioitalia
-

Piace a 2,386 persone

radioitalia "Mentre il mondo cade a pezzi
io compongo nuoy azi e desideri che
. E piazza

Post piu
engaging!

ariannacarolo Un orgoglio italiano || che
voce ragazzi ! Un artista in tutto e per
tutto!!!

cricodecasa @ale_ric

rosablu6688 Un grande artista e un
grande uomo dajee Marc

guenz_b28 Emozioni a non finire

drawing89 Sei stato favolosooooo

tizfortun I'amore piu grande! the best

AZioni = 2386 (lee’ Commenti) federdc95 Unico é a dir poco

serena.morena6 @mafimu Gra 3 te
c'ero anche io. Non no ealiere

N . Accedi per m

Fonte: elaborazioni GroupM su dati iconosquare.com



|"attivita social ha spinto il concerto verso un successo inequagliabile quest'anno!
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Fonte: elaborazioni GroupM su stime Radio Italia (presenze in Piazza Duomo), Auditel/Nielsen Tam (Radio Italia Tv), stime su Radio Planner (Radio Italia), Webtrekk
(sito radioitalia.it e app Radio Italia), Facebook Insight (Fan), Twitter Analytics (Follower), Nielsen Twitter Tv Ratings (unique audience e tweet 2015), Social tv Meter
(autori unici e tweet 2014), Social Parser (tweet 2013)



|l Concerto si @ confermato un evento multipiattaforma
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|l pubblico ha nuovamente premiato I'effetto multimediale, quest'anno trainato
dalle ‘fondamenta’ radiofoniche
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La Radio ha, infatti, registrato ascolti record, grazie anche ai risultati positivi
degli ultimi anni
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In TV gli ascolti si sono concentrati nella fascia PT e sono esplosi con Fedez
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|l concerto ha ringiovanito il pubblico di Radio ltalia TV

Media PT Radio Italia Tv (Aprile 2015) Concerto 2015
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|| successo del concerto non si & fermato
soltanto al live




| risultati della messa in onda ltalia | - 11 giugno 2015

Rai ’
la 7R3 UANDO C'ERA Movii
ANNOU! RLINGU
R4 -ALIVE LA FQRZA
DELLA V|

R1 -SUPER QUARI
SPECIALE

| contatti tv dell'evento Vb

M b DI EVA 3

Audience minuto medio =

Share =

Under 35

Fonte: elaborazioni GroupM su dati Auditel /Nielsen TAM — Individui con ospiti



|'edizione 2015 & la pib vista di sempre

Audience
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Fonte: elaborazioni GroupM su dati Auditel /Nielsen TAM — Individui con ospiti

12,00%

- 10,00%

- 8,00%

- 6,00%

- 4,00%

- 2,00%

- 0,00%

aleys



Nella serata dell'll giugno il concerto ha guadagnato il terzo posto in
classifica tra i programmi piil visti

LE TRE ROSE DI EVA 3 3.749.086

SUPER QUARK SPECIALE 2.887.670

RADIOITALIALIVE

QUANDO C'ERA BERLINGUER 1.424.259

1.027.542

COPPIE IN ATTESA

ANNOUNO 870.440

ALIVE LA FORZA DELLA VITA 808.293

Fonte: elaborazioni GroupM su dati Auditel /Nielsen TAM — Individui con ospiti



La messa in onda su ltalia | domina il ranking social della serata

Ranking per n° di tweet Ranking per Unique audience

0 5.000 10.000 15.000 20.000 0 20.000 40.000 60.000 80.000

RadioltaliaLive - Il concerto 2015 RadioltaliaLive - Il concerto 2015

Anno Uno Anno Uno

New moon Quando c'era Berlinguer

Quando c'era Berlinguer Speciale Superquark

Le tre rose di Eva L'aria che tira

Pretty little liars Otto e mezzo

Hell's Kitchen ltalia Hell's Kitchen Italia

Speciale Superquark New moon

Violetta Pretty little liars

Le tre rose di Eva Wayward Pines

Fonte: elaborazioni GroupM su dati Nielsen Twitter TV Ratings — esclusi sport



Un successo multimediale che ha premiato Radio ltalia e tutti i suoi fan

. 28 Maggio +
28 Maggio
R _,
|ugnu,/// ’.

N4 o

TOTAL AUDIENCE I3

Contatti netti

-]

FAN BASE SOCIAL 2.031.821 _ 2550747

Fan base y 274.343 3 Z279.860
fanbase— f 7762, 924 7.270.887

TOT INTERAZIONI

SUCIAL UFFICIAL 20404

" Fonte: I‘(S oupM su tm ItI(p za Duomo),
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(sito radioitalia.it Rdlt )NI TRtg( ique
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-

ita sui social ufficiali nel periodo del concerto raggiunge risultati da record
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| 385 mila ! | et
tot engagement 79 mila 27 mila

tot engagament
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